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LAS TORRES (1): ó ¿Por qué todo el mundo quiere 
construir edificios en altura? 
 
Parece como si una pandemia no declarada se  haya hecho fuerte en paises, ciudades, pueblos y aldeas de los 
territorios donde galopa a sus anchas el modelo neocapitalista asociado a la globalización, asociados a los 
nodos geoestratégicos donde se han producido los mayores procesos de concentración financiera, y cuyo 
síntoma mas apreciable es la pugna por ejecutar, a su mayor gloria, edificios-torres que rememorando la bíblica 
Torre de Babel, lleguen al cielo. Independientemente del signo político que las informe, todas quieren competir  
y así formar parte del libro “Guinnes de los Records”, y en última instancia constituirse en símbolos recurrentes 
de los poderes dominantes asociados al modelo económico que nos informa o deforma. 
 
Asociadas a las actividades de los “menos” frente a los “más”, el sistema de poder despliega mecanismos para 
justificar esta subversión de los valores democráticos, y para ello se nos lleva preparando desde hace tiempo 
tanto desde instancias culturales como técnicas o políticas. De la misma forma que la comida “basura” ha 
tomado posición y anulado cualquier instancia alimentaria basada en la tradición y la autosupervivencia, las 

“culturas” asociadas al neocapitalismo, vienen proponiendo, en 
el ámbito del urbanismo, actuaciones “estelares” dentro de los 
tejidos urbanos históricos, que bajo el pretexto de “reconducir, 
sanear o rehabilitar”, zonas degradadas, pretende la 
apropiación privada de suelos estratégicos públicos de la 
ciudad consolidada, por  parte de los grupos económicos, con 
acuerdos tácitos con los grupos políticos para la viabilización 
de las actuaciones planteadas. Dichas actuaciones provocan 
en última instancia, gravísimas distorsiones en los tejidos 
urbanos existentes y fundamentalmente sobre las 
infraestructuras que deberán de plantear nuevas inveriones 
públicas que resuelvan los deficits generados, transfiriendo los 
gastos derivados de las  implantaciónes a la comunidad.  
 
Nunca en la historia de las formación de ciudades, dentro de 
las llamadas sociedades democráticas, se ha manifestado tan 
explícitamente la concurrencia de intereses entre los poderes 
político-económicos en la transformación de las mismas, y ello 
con un claro objetivo estratégico de conquista de los territorios 
públicos, implantando intereses particulares, en lo que se ha 
venido en llamar “técnicas de acupuntura en el urbanismo”,  
privatizando o en su caso parasitando estructuras públicas 
pertenecientes al dominio general, imponiéndonos artefactos 
cuya virtualidad es la de concentrar esfuerzos inversores en 
lugares previamente pactados y privatizar las plusvalías así 
generadas. Dichas actuaciones, en la mayoría de los casos, no 

coincidentes con las actuaciones que un estudio serio de los problemas reales de la ciudad hubieran 
aconsejado,  pretendiendo en última instancia la apropiación de las plusvalías asociadas a las localizaciones 
estratégicas existentes en los tejidos urbanos consolidados. 
 
Para prepararnos a la avalancha de despropósitos que el futuro nos depara, la cultura “arquitectónica” imperante 
y sus “rumorosos” representantes, nos están vendiendo la transformación del concepto de “ciudad histórica” 
(patrimonio de todos, crisol de culturas y personalidad propia) por el de “ciudad genérica”, sobre la cual y dentro 
de la construcción de una malla infraestructural amorfa, puedan implantarse sin cortapisas las actuaciónes que 
el mercado imponga, conformando el modelo de ordenación del territorio ideal para la “economía del capital y la 
sociedad de consumo asociada”, una estructura amorfa diseñada básicamente para la movilidad, financiada por 
el dinero de todos y sobre la cual pueda interactuar las leyes del mercado. 
 
Dentro de este despropósito podríamos refelexionar sobre  si los arquitectos se han vendido al capital o mas 
bien es el capital el que va modelando y creando los técnicos arquitectos que necesita para la promoción y 
venta de sus desatinos. 
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